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LuBeC 2023

Real Collegio di Lucca
28 - 29 settembre

“Conoscenza, educazione e
fidelizzazione alla bellezza™

Un percorso di valorizzazione del

Castello Alfonsino - Forte a Mare, Brindisi

Dott.ssa Anna Cinti,
Presidente Ets Le Colonne, arte antica e contemporanea
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Costituita nel 2012 “ con lo scopo di
contribuire allo sviluppo della societa in
campo culturale, storico, artistico ed

archeologico”. (Statuto — Finalita)
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Collezione
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Faldetta
Palazzina del Belvedere
Brindisi




Castello Dentice di Frasso e
Biblioteca comunale

Carovigno, Brindisi



Castello Alfonsino

Brindisi







Real Collegio di Lucca
LUBeC 2023 28 - 29 seftembre

VALORIZZAZIONE

PATRIMONIO
APPARTENENZA

TERRITORIO

CONOSCENZA FRUIZIONE

IDENTITA RADICI

SVILUPPO

ACCESSIBILITA BENESSERE
EDUCAZIONE

COESIONE SOCIALE
CONSAPEVOLEZZA

INCLUSIONE



18 PERCORSI TEMATICI DI VISITA GUIDATA




ANALISI DEI PUBBLICI

Per la valutazione dell’attivita e 1’elaborazione delle strategie di miglioramento

dell’offerta culturale ¢ stato fondamentale un sistema di analisi dell’aftfluenza
dal punto di vista quantitativo e qualitativo.
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Oltre le
mura del

Forte

Attivita di outreach

OBIETTIVO: incrementare i pubblici, raggiungere ed "includere” tutti i cittadini



I pubblici del Forte
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Sono stati coinvolti

230 ragazzi

del territorio di eta compresa
tra 16 - 18 anni

I1 non pubblico

(Generazione Z

I giovani visitatori sono stati
invitati a sviluppare,
immaginare € condividere
processi di valorizzazione
del Castello secondo 1l loro
punto d1 vista.

Creare spazi di
socialita

* panchine nella macchia
mediterranea

e caffetteria

* bookshop



Generazione Z

invitare le nuove
generazioni a sviluppare,
immaginare € condividere
processi di valorizzazione
del castello secondo 1l loro
punto d1 vista




(Generazioni a confronto

un Castello formato Family-Friendly
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Educazione al
patrimonio

Proposte educative basate sul concetto di emapatia e sul principio educativo del learning by doing



* Proposte per le scuole primarie e secondarie di primo grado:
15 percorsi tematici con laboratori didattici;

* Proposte per le scuole secondarie di secondo grado:
10 percorsi tematici




Inclusione
soclale

Le attivita sono state orientate
all’inclusione sociale e pertanto
modulate 1n base a richieste e bisogni
speciali per garantire visite €
laboratori accessibili a tutti.
Percorsi d1 visita guidata in Lis,
attivita laboratoriale olfattivo.
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