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I 21° Rapporto Federculture si presenta come uno strumento di osservazione e interpretazione della
realta culturale italiana, in un momento in cui il settore ha superato la fase emergenziale legata alla
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FEDERCULTURE

Il Bilancio del Ministero della Cultura (milioni di euro)
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Fonte: elaborazioni Federculture su dati MiC, MEF-OpenBDAP
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Enti pubblici e finanziamenti alla Cultura, 2023
(milioni di euro; quota %)

1.116;
16%

80;

1%

3.044;
43%

2.789;
40%

B MiC mComuni & Province ™ Regioni

Fonte: elaborazioni Federculture su dati MiC, MEF-OpenBDAP
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FEDERCULTURE

Spesa pro-capite delle Regioni per Tutela e Valorizzazione dei beni culturali, 2023 (euro)

VALLE D'AOSTA I 335,11
TRENTINO-ALTO ADIGE NN 172,92
FRIULI VENEZIA GIULIA | 108,5

SARDEGNA I s356 Spesa delle Regioni per Tutela e Valorizzazione dei beni culturali
BASILICATA I 47,24 Anni 2019-2023 (milioni di euro e var. %)

CALABRIA 1M 28,83
MOLISE B 2418
PUGLIA B 21,57

CAMPANIA N 1714 1.146,24 075 03 1.116,15
ABRUZZO N 16,82 ’ 930,69 927,4
UMBRIA N 16,07
EMILIA ROMAGNA N 15,05
PIEMONTE N 14,58
MARCHE N 13,64
TOSCANA N 134
LAZIO | 7,74
VENETO 1 7,06 2019 2020 2021 2022 2023
LIGURIA | 6,53 W Totale 4 Var. suanno precedente

LOMBARDIA | 4,06
SICILIA | nad.

Fonte: elaborazioni Federculture su dati MEF-OpenBDAP
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FEDERCULTURE

Spesa pro-capite dei Comuni per Tutela e Valorizzazione dei beni culturali, 2024 (euro)

TRENTINO-ALTO ADIGE 114,9
FRIULI VENEZIA GIULIA 103,99
VALLE D'AOSTA 94,26 . . . . . . .
SARDEGNA . Spesa dei Comuni per Tutela e Valorizzazione dei beni culturali
TOSCANA T o Anni 2019-2024 (mlllonl dl euro e var. %)
MARCHE 73,74
EMILIA ROMAGNA 66,46 2.789 2.728
MOLISE ,
o2t 2.365
UMBRIA 55,85 2. 048 2.100
PIEMONTE 52,16 1.883
LIGURIA 51,48
LAZIO 51,34
VENETO 49,62 17,9%
BASILICATA 48,67 e 12,69
CALABRIA 46,96 2,8% s : .
LOMBARDIA 45,34 A A A A A A
ABRUZZO 44,36 2019 2020 2021 2022 2023 2024
SICILIA 41,11
PUGLIA 29,54 ETotale A Var.suanno precedente
CAMPANIA 19,66

Fonte: elaborazioni Federculture su dati MEF-OpenBDAP



Art Bonus - Valori assoluti 2019-2024 (euro)

149.284.952

120.733.758 121.569),24/
112.685.301
./

106.093.006

96.700.869 .
./

2019 2020 2021 2022 2023 2024

FEDERCULTURE

Art Bonus - Erogazioni per tipologia di
mecenati, 2025*

Persone
fisiche

(o)
>% Enti non

comerc.
48%

Imprese
47%

*dati al 30/04/2025

Fonte: elaborazioni Federculture su dati Ales spa




\-‘\‘
A

i
FEDERCULTURE
Art Bonus nelle Regioni — Valori cumulativi 2025* (euro) Art Bonus nelle Regioni — Valori assoluti 2024 (euro)
LOMBARDIA 377.823.007 LOMBARDIA 51.355.955
TOSCANA | 143.760.672 PIEMONTE 20.126.867
PIEMONTE 143.127.106 EMILIA ROMAGNA 20.088.280
EMILIA ROMAGNA 140.026.473 TOSCANA ] 19.983.492
VENETO 123.577.506 VENETO 12.421.948
LIGURIA 39.922.238 LIGURIA 7.580.935
LAzZIO 34.070.483 UMBRIA 4.795.617
UMBRIA 19.625.647 LAzIO 3.773.793
CAMPANIA 2.289.410

FRIULI VENEZIA GIULIA 11.506.974
CAMPANIA 10.926.867
MARCHE 10.425.406
PUGLIA 7.451.002
TRENTINO ALTO ADIGE 6.431.283
SARDEGNA | 4.781.773
ABRUZZO | 3.804.459
SICILIA | 2.481.089
CALABRIA | 633.087
MOLISE | 89.885
BASILICATA | 4.141
VALLE D'AOSTA | 500

FRIULI VENEZIA GIULIA 1.614.639
MARCHE 1.560.360
TRENTINO ALTO ADIGE 1.310.220
PuGLIA 967.698
SARDEGNA = 556.000
SICILIA  323.692
ABRUZZO | 305.997
CALABRIA | 228.000
MOLISE  2.050
VALLE D'AOSTA 0
BASILICATA 0

*dati al 30/04/2025 _—
Fonte: elaborazioni Federculture su dati Ales spa



FEDERCULTURE

Le erogazioni delle Fondazioni bancarie alla cultura - 2019-2023 (milioni di euro)

251,3 Erogazioni di fondi al settore arte, attivita e beni culturali per

5469 © voce di spesa, 2023 (min € e inc. percentuale)
245,5 ’

240,6 B Creazioni e interpretazioni

Q artistiche e letterarie
5,6;2:8;
. o . . . .
6,2; 29 1% B Conservazione e valorizzazione dei
beni artistici, architettonici e

archeologici
M Promozione e valorizzazione delle
2204 arti visive

 Attivita dei musei

M Editoria e altri mezzi di
comunicazione di massa

W Attivita di biblioteche e archivi

2019 2020 2021 2022 2023

25% M Non classificato

Fonte: elaborazioni Federculture su dati ACRI
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Spesa media mensile delle famiglie in ricreazione, sport e cultura 2019-2023

15,9%
10,8%
5,8%
[jffffll i"III'I
-1,3%
-27,3%
Var. Var. Var. Var. Var.

2020/2019 2021/2020 2022/2021 2023/2022 2023/2019

Fonte: elaborazioni Federculture su dati Istat
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FEDERCULTURE

Spesa media mensile delle famiglie in ricreazione, sport e cultura per Regione 2023 (euro)

TRENTO | 154,76
Bolzano I 151,02
Lombardia I 135,55
Friuli-Venezia Giulia I 129,91
Veneto I 125,23
Lazio | 125,19
Valle d’Aosta I 123,93
Umbria I 123,70
Toscana NI 122,81
Emilia-Romagna I 116,04
Piemonte I 106,47
[talia I 101,83
Liguria III— 37,93
Abruzzo I 35,03
Marche I 77,49
Sardegna I 76,44
Molise I /5,77
Basilicata I 65,67
Sicilia I 61,49
Campania I 61,34
Puglia I 45,55
Calabria I 36,25

Fonte: elaborazioni Federculture su dati Istat
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Fruizione di intrattenimenti culturali e ricreativi in Italia, Anni 2019-2024

48 5 .
—Cinema

—Musei, Mostre

Siti archeologici e

monumenti
—Altri concerti di musica

—Teatro

—Concerti di musica classica
2019 2020 2021 2022 2023 2024

Persone di 6 anni e pili che hanno fruito di vari tipi di spettacolo e/o intrattenimento fuori casa almeno una volta I'anno
(per 100 persone con le stesse caratteristiche)

Fonte: elaborazioni Federculture su dati Istat




Fruizione TEATRO 2024

Prov. Aut. BOLZANO IS 31,7
I 29,3
I 23,6
I 26,2

Lazio

Prov. Aut. TRENTO
Friuli-Venezia Giulia
Lombardia
Marche

Umbria

Campania

Liguria
Emilia-Romagna
Piemonte

Molise

Toscana

Puglia

Abruzzo

Sicilia

Veneto

I )34
I )3
I )3
I ) S
I )7
I 02,6
I 02,6
I 01,7
I 21,5
I 196
I 103
I 18,6
I (8,2

Valle d'Aosta IS 17,3

Calabria
Basilicata

Sardegna

I 153
B 14,6
13,2

Fruizione MUSEI, MOSTRE 2024

Prov. Aut. TRENTO
Lazio
Friuli-Venezia Giulia
Toscana
Liguria
Valle d'Aosta
Emilia-Romagna
Lombardia
Prov. Aut. BOLZANO
Veneto
Piemonte
Umbria
Marche
Abruzzo
Molise
Sardegna
Campania
Basilicata
Puglia
Sicilia

Calabria

Persone di 6 anni e pill che hanno fruito di vari tipi di spettacolo e/o intrattenimento fuori casa almeno una volta I'anno (per 100 persone

con le stesse caratteristiche)

Fruizione CONCERTI 2024

Prov. Aut. BOLZANO
Prov. Aut. TRENTO
Lazio
Umbria
Piemonte
Basilicata
Molise
Emilia-Romagna
Sardegna
Lombardia
Friuli-Venezia Giulia
Abruzzo
Marche
Campania
Veneto
Toscana
Liguria
Valle d'Aosta
Puglia
Calabria

Sicilia

I——3 6, 8

I 28 7
I 27,6
I )7 4
I 06 4
I 26,1
I 257
I 25,7
I 255
I 25
I )/ O
I )/, 7
Y
)
V)
I 231
I 23,1
— 3,1
I )) O
I D) 5
S 00,5

Fonte: elaborazioni Federculture su dati Istat
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Fruizione CINEMA 2024

Lazio
Umbria
Lombardia
Toscana
Campania
Puglia
Emilia-Romagna
Abruzzo
Piemonte
Liguria

Prov. Aut. BOLZANO
Marche
Friuli-Venezia Giulia
Sicilia
Veneto

Valle d'Aosta
Prov. Aut. TRENTO
Molise
Basilicata

Sardegna

Calabria

I 53,1

I 291
I 48,5
——— 47,3
47,2
I 46,7
I 46,7
I 451
I 43,4
I 43,3
I 43,2
I 13
42,7
I 42
I A1,9
I 71,2
I 10,5
I 38,7
I 36,5
I 35,6
I——— 33

Fruizione AREE ARCHEOLOGICHE,

MONUMENTI 2024
Lazio
Prov. Aut. TRENTO
Friuli-Venezia Giulia 35,4
Valle d'Aosta 35,3
Umbria 35
Toscana I 34,4
Emilia-Romagna 34,4
Lombardia 33,4
Piemonte 33
Sardegna 32,5
Liguria 32,5
Veneto 31,1
Molise 30,3
Marche 29,4
Prov. Aut. BOLZANO 27
Abruzzo 26,9
Campania 23,7
Sicilia 23,3
Puglia 23,2
Basilicata 21,2
Calabria 18,3

Persone di 6 anni e pitl che hanno fruito di vari tipi di spettacolo e/o intrattenimento fuori casa almeno una volta I'anno (per 100 persone

con le stesse caratteristiche)

38,6

)

FEDERCULTURE

Fruizione CONCERTI CLASSICA 2024

Prov. Aut. BOLZANO .. 13,3

Molise
Friuli-Venezia Giulia
Prov. Aut. TRENTO
Lazio

Puglia

Campania
Lombardia

Umbria

Sicilia

Abruzzo

Basilicata
Emilia-Romagna
Veneto

Marche

Piemonte

Toscana

Liguria

Calabria

Valle d'Aosta

Sardegna

I 12,7
I 12
I 11,7
I 11,5
I 11,3
I 11,1
I 11,1
I 10,9
I 10,8
I 10,7
S 10,6
S 10,6
I 10,5
I 10,3
I 10,3
I 10
e 10
T 9,5
I 9,5
I 9 4

Fonte: elaborazioni Federculture su dati Istat



LE PERFORMANCE DEI MUSEI STATALI

Visitatori dei siti culturali statali (valori in migliaia) Visitatori e Introiti degli Istituti a pagamento, Top 20
. Totale Var. % Var. %
Visitatori 2024 2024/2023 2024/2019
60 850 1 Parco archeologico del Colosseo (RM) 14.733.395 19,8 93,4
57730 2 Gallerie degli Uffizi (FI) 5.294.968 3,0 20,6
3 Parco archeologico di Pompei 4.267.233 4,4 8,4
4 Pantheon (RM) 4.086.947 -21,3 //
5 Galleria dell'Accademia di Firenze 2.189.103 8,7 28,4
6 ggi::;gl:?l;gfglz ((:I};I(\Z/Ia;stel Sant'Angelo e 1.315.063 05 8,9
. E;r:ij:acgl)e del Museo delle Antichita 1.036.689 23 215
8 Reggia di Caserta 902.410 -3,4 23,9
9 Villa Adriana e Villa D'Este (RM) 729.907 -2,5 1,2
10 Musei del Bargello (FI) 720.470 18,1 11,8
11 Vittoriano e Palazzo Venezia (RM) 672.230 5,1 //
12 Musei Reali (TO) 660.934 5,5 33,9
13 Galleria Borghese (RM) 599.104 1,4 4,6
14 Pinacoteca di Brera (Ml) 546.517 17,6 30,8
15 Museo Archeologico Nazionale di Napoli 532.985 -3,6 -20,5
16 Cenacolo Vinciano (Ml) 529.422 9,6 18,8
17 Parco archeologico di Ercolano 521.514 -7,4 -6,7
18 Castel Sant'EImo (NA) 510.135 31,9 91,1
2019 2020 2021 2022 2023 2024 19 el (10) e o177 167 401
Fonte: MiC 20 Parco archeologico di Paestum e Velia 450.677 -11,1 1,6

21° Rapporto Annuale Federculture — presentazione --- 2025 #impresacultura2025 15



SPETTATORI Cinema, Teatro, Concerti 2019-2023

120.000.000

100.000.000

80.000.000

60.000.000

40.000.000

20.000.000

N

2019 2020 2021
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/

2022
CONCERTI
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FEDERCULTURE

SPESA Cinema, Teatro, Concerti. 2019-2023 (milioni €)

1200,0
1000,0
800,0
600,0
400,0

200,0

0,0
2019 2020 2021 2022 2023

——CINEMA —— TEATRO =—— CONCERTI

Fonte: elaborazioni Federculture su dati SIAE
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Le biblioteche in Italia per tipologia, 2022 (valori assoluti e percentuali)

® 268; 3% m BIBLIOTECHE DI

PUBBLICA LETTURA

m BIBLIOTECHE
SPECIALIZZATE

= BIBLIOTECHE DI
CONSERVAZIONE Biblioteche che hanno effettuato pia di

geogrdfica, 2022 (valori percentuali)

® 6.261,;
77%

125

Centro Nord-est Nord-ovest

Fonte: elaborazioni Federculture su dati Istat, AIE
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FEDERCULTURE

Persone di 6 anni e piu che hanno letto ALMENO 1 LIBRO negli ultimi 12 mesi, 2023

55,9

] 45,5 44,8 44,4

46,2 46,4
44,4

41,3

38,6 39,1 38> 40,1

33,7

28,6 28,6

Fonie: eiaburaczioni Federculture su dati Istat
(per 100 persone con le stesse caratteristiche)
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Vendita di libri per canale di vendita (valori percentuali)

7,1 6,8 50 4,6 4,6
50,2 51,5 53,5 54,7
66,2
43,0 43,5 41,9 40,7
26,7
2019 2020 2021 2022 2023
Librerie online Librerie (catena e indipendenti) Grande distribuzione organizzata (GDO)

Fonte: elaborazioni Federculture su dati Istat, AIE



IL TURISMO IN ITALIA

ITALIA  1° IN EUROPA PER CAPACITA o
3° MERCATO TURISTICO IN EUROPA

RICETTIVA

2024 vs 2019
N 32,194 Hotel ® Presenze totali 466 MLN +6,9%
5 +197mila Strutture extra alberghiere e Presenze residenti 212 MLN - 1,8%
, 5,2MlIn Postiletto Presenze stranieri 254 MLN +15,1%

Quanto incide il turismo culturale?

Quanto il turismo culturale sta contribuendo alla crescita del settore turistico?

21° Rapporto Annuale Federculture — presentazione --- 2025 #impresacultura2025 20



GLI INDICATORI DEL TURISMO CULTURALE

/

Per il 56% dei turisti stranieri la cultura e il motivo per cui
visitano I'ltalia

\

Per il 70,2% dei turisti italiani la cultura rappresenta almeno
una delle motivazioni di viaggio

21° Rapporto Annuale Federculture — presentazione --- 2025 #impresacultura2025 21



Le presenze nel settore alberghiero

160.000.000

140.000.000

120.000.000

100.000.000
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20102011201220132014201520162017201820192020202120222023
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FEDERCULTURE

Le presenze nel settore extra-alberghiero

80.000.000

70.000.000

60.000.000

50.000.000

40.000.000

30.000.000

20.000.000

\ /
10.000.000 —

\

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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FEDERCULTURE

I TREND DAL 2010 AD 0GGl Durata Soggiorno Extra-Alberghiero (notti)
8,00
¢ +1 Min di posti letto
7,00
. - 6,00
¢ Crescono hotel fascia alta (+10%) e affitti
temporanei (+89%, +23% dal livelli pre-Covid)
5,00
s
¢ Gli affitti temporanei (+30 Min) sostituiscono in 4,00
parte le presenze negli hotel di fascia bassa
(-8 MIn)
3,00
e Gli affitti temporanei vengono utilizzati sempre piu 2,00
anche per soggiorni molto brevi
1,00

20102011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

=—=CAMPEGGI| ===AFFITTI TEMPORANE| ===AGRITURISMI B&B =——ALTRI ESERCIZI




Classificazione dei comuni italiani per
categoria turistica prevalente.
Anno 2024

CATEGORIA TURISTICA PREVALENTE

- A Grandi citta (con turismo multidimensionale)

- B Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica

- C Comuni con vocazione marittima

- D Comuni del turismo lacuale

- E Comuni con vocazione montana

- F Comuni del turismo termale

- G Comuni a vocazione marittima e con vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica
H Comuni a vocazione montana e con vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica
L1 Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica e altre vocazioni
L2 Altri comuni turistici con due vocazioni
P Comuni turistici non appartenenti ad una categoria specifica

Q Comuni non turistici

|
=

7}
4

FEDERCULTURE

Fonte: Istat




Classificazione dei comuni italiani per
categoria turistica prevalente.
Anno 2024

CATEGORIA TURISTICA PREVALENTE

- A Grandi citta (con turismo multidimensionale)

- B Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica

- C Comuni con vocazione marittima

- D Comuni del turismo lacuale

- E Comuni con vocazione montana

- F Comuni del turismo termale

- G Comuni a vocazione marittima e con vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica
H Comuni a vocazione montana e con vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica
L1 Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica e altre vocazioni
L2 Altri comuni turistici con due vocazioni
P Comuni turistici non appartenenti ad una categoria specifica

Q Comuni non turistici

=
A I ,‘\

FEDERCULTURE

Fonte: Istat
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Classificazione dei comuni italiani per “

categoria turistica prevalente.

Anno 2024
4

CATEGORIA TURISTICA PREVALENTE

- A Grandi citta (con turismo multidimensionale)

- B Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica
- C Comuni con vocazione marittima

- D Comuni del turismo lacuale

- E Comuni con vocazione montana

- F Comuni del turismo termale

- G Comuni a vocazione marittima e con vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica

&2

Fonte: Istat

H Comuni a vocazione montana e con vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica
L1 Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica e altre vocazioni

L2 Altri comuni turistici con due vocazioni

P Comuni turistici non appartenenti ad una categoria specifica

Q Comuni non turistici




FEDERCULTURE

/
| Comuni nei quali la cultura & una delle vocazioni turistiche

sono il 13% e rappresentano il 41% della popolazione

<

Le presenze di turisti stranieri sono state 166 milioni, circa il
57% del totale




LA CONCENTRAZIONE DEL TURISMO CULTURALE

Nel 2024 i 50 comuni

hanno rappresentato
il 41,6% del totale
nazionale, con il
32,6% delle presenze
totali di turisti italiani
ed il 49,7% di quelle
di stranieri.

Il 60% delle presenze
turistiche annuali
avviene da giugno a
settembre.

I 51% dei viaggi
culturali (ed il 70,8%
degli arrivi) si
concentra in sei
regioni, Toscana,

| primi 5 musei
statali per numero di
visitatori accolgono
meta del totale

21° Rapporto Annuale Federculture — presentazione --- 2025

Emilia-Romagna, nazionale.
Trentino-Alto
Adige/Suidetirol,
Veneto, Lombardia e
Lazio.
#impresacultura2025 28
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FEDERCULTURE

51,78 PRESENZE dei viaggiatori stranieri

per Regione (milioni)

34,79
29,25 7662 26,55
12,22 11 64
I H I 8,70 862 798 739 736 6,03 601 238 101
’ ) 1,61 1,53 1,08 0,45

o ¥ & O ¥ & & O PSRN SR o R T A SN S
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O S O ) ) 4% N Q
v ¥ N N
NS N N
‘</® \\5\>
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9.988 o1 SPESA dei viaggiatori stranieri per
: 7033 Regione visitata (milioni di euro)

5.562
3.219
|_| H 2.438 2.603 2242 2600 4 254 1849 1 can 1633
440 210 310 248 251 g4

SRS F &F & & F F & & oK PPN S S S
QT W <<, ?* S > & & S S NS & & & &S
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Fonte: elaborazioni Federculture su dati Istat, Banca d’Italia
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SPESA dei viaggiatori stranieri Var.% 2024/2023 SPESA dei viaggiatori stranieri Var.% 2024/2019
MOLISE I 52,1 MOLISE | 272,8
MARCHE I 42,2 PUGLIA | 157,1
UMBRIA I 27,5 BASILICATA I 75,5
BASILICATA I 26,6 UMBRIA I 68,3
CALABRIA I 23,4 SARDEGNA I 66,9
SICILIA I 20,9 MARCHE I 63,5
TOSCANA B 11,6 LOMBARDIA I 36,2
PUGLIA . 11,4 SICILIA I 35,1
SARDEGNA I 10,9 CALABRIA I 34,7
TRENTINO ALTO ADIGE B 98 CAMPANIA I 34,2
VALLE D'AOSTA . 75 TRENTINO ALTO ADIGE I 25,1
LAZIO Bl 58 ITALIA I 22,4
ITALIA M 49 FRIULI VENEZIA GIULIA I 20,5
LOMBARDIA M 43 TOSCANA B 13,1
LIGURIA N3l VENETO W 12,4
EMILIA ROMAGNA 118 LAZIO o 11,7
CAMPANIA 0,7 | EMILIA ROMAGNA H 10,2
PIEMONTE -1,5 1 ABRUZZO 151
VENETO 3,4 W LIGURIA | -7,1 B
FRIULI VENEZIA GIULIA 4,4 PIEMONTE -18,7 Il
ABRUZZG34, IS VALLE D'AOSTA32,2 (Il
-40,0 -30,0 -20,0 -10,0 0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 -50,0 0,0 50,0 100,0 150,0 200,0 250,0 300,0

Fonte: elaborazioni Federculture su dati Istat, Banca d’ltalia



|
=

7}
4

FEDERCULTURE

| comuni italiani con vocazione turistica
prevalente “culturale”, Anno 2024

- Grandi citta (con turismo multidimensionale)
- Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica

- Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica e altre vocazioni -

Fonte: Istat
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I comuni italiani con vocazione turistica
prevalente “culturale”. Anno 2024

- Grandi citta (con turismo multidimensionale)

- Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica

- Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica e altre vocazioni

Fonte: Istat




Bolzano
Umbria
Toscana
Trento
Marche

Valle d'Aosta
Liguria
Basilicata
Emilia-Romagna
Veneto
Abruzzo
Friuli-Venezia Giulia
Sicilia

Puglia
Sardegna
Campania
Calabria
Lazio
Piemonte
Lombardia
Molise

Distribuzione percentuale dei comuni con caratteristiche culturali 2024
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PERCENTUALE DI COMUNI CON CARATTERISTICHE CULTURALI (%)
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® Comuni con due (3(,—\@1 vocazidhi di cui una culturale, storlcoQ’artlstlca 0 paesaggistica

B Comuni a vocazione culturale, storica, artistica e paesaggistica

B Grandi citta (con turismo multidimensionale)



LE POLITICHE PER IL TURISMO CULTURALE

D
COMUNICARE UATTRATTIVITA CULTURALE
-
>
SVILUPPARE NUOVI ATTRATTORI CULTURALI
s D
LANCIARE E SVILUPPARE INIZIATIVE TEMPORANEE
X >
D
RENDERSI VISIBILI COME POLO CULTURALE
< v
Y
SFRUTTARE | VANTAGGI DERIVANTI DAL TREND DI CRESCITA DEGLI
L AFFITTI TEMPORANEI
oY
DIFFERENZIARE PER TIPOLOGIA DI SOGGETTO IMPRENDITORIALE
-
>
RICHIEDERE INTERVENTI REGOLATORI A LIVELLO
L NAZIONALE E REGIONALE

21° Rapporto Annuale Federculture — presentazione --- 2025 #impresacultura2025 35
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In Italia nel 2024 si contano dai 1.600 agli oltre 3.000 festival*
(in Francia 7.200)
573 sono finanziati dal MiC

Diversi per storia, ambito, struttura, geografia
Caratteristiche:

Contribuiscono all’identita culturale di una comunita

Caratterizzano un luogo o un ambito territoriale

Attraggono e destagionalizzano i flussi turistici

Utilizzano in prevalenza personale temporaneo e volontario

Esistono esempi di evoluzione in un progetto culturale permanente

* la misurazione varia a seconda della ricerca che si considera e della relativa metodologia utilizzata. In base al
db «TrovaFestival» nel 2024 sono attivi in Italia 1.654 festival culturali; la mappatura «lItalia dei Festival»
condotta da IsiCult ne ha, invece, censiti 3.014
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| Festival in Italia per macro-categoria, 2024

M Spettacolo dal vivo
H3

W 37% M Cinema, tv

M Editoria

u Scienze sociali
B 1%
v M Arti varie
6%

= 7% m 16% B Multi-disciplina

Fonte: Isicult
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| Festival nelle Regioni, valori assoluti e incidenza Festival per 100mila abitanti 2024
percentuale su totale Italia- 2024 Val DAosta N 17,9
450 14,00% Sardegna NG 12,0

Molise I 11,1
Umbria I ©,0

400
12,00%

350

10,00% Basilicata NG 7,9
0 Emilia Romagna NG 7,7
250 800% Toscana | 7,6
200 6,00% Marche NG 7,0

Friuli Venezia Giulia | 6,9
Lazio NG 6,1

150
4,00%

100

50 2,00% Piemonte NG 5,4
Liguria NN S5 4
O v Abruzzo I 5,4

Trentino Alto Adige NG 4,7
Calabria NG 4,4
Puglia NG 4,2
Lombardia I 3,9
Veneto 1M 3,1
Sicilia 1IN 2,38
Campania 1IN 2,3

Lazio I

Abruzzo =

Molise
Basilicata
Umbria
Marche
Toscana

Trentino Alto Adige
Piemonte

Lombardia I

Val D’Aosta

%\
Calabria n—
Liguria NE—
Sicilia NE————————
Veneto I
Campania I
Puglia NE—
Sardegna
|
Emilia Romagna

Friuli Venezia Giulia

I Totale Festival ——Inc. % su totale Italia
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Alberto Bonisoli

Direttore Ufficio Studi Federculture
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